TEMA 10
EL LOGO PROCESO Y CREACION



CRITERIOS PARA CREAR UN
LOGO



LOGOTIPO

1. m. Distintivo formado por letras, abreviaturas, etc., peculiar de una empresa,
conmemoracion, marca o producto.

Logotipo (orac):

Logotipo

El logotipo es la parte "escrita" de un identificador de marca o empresa.

El logotipo hace referencia al nombre de la marca.

El simbolo (dibujo o imagen) es el trazo o la representacion grafica de la marca en el
identificador.

La mayor parte de las veces, letras y simbolo van de la mano, pero en otros casos
solo el simbolo o sdlo la tipografia componen el identificador.

COMPONENTES DE UN LOGOTIPO

PIE DE TEXTO

TEXTO

o O -txm — me m -

TEXTO

> Crw

PIE DE TEXTO O SLOGAN TEXTO SLOGAN
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CRITERIOS PARA CREAR UN LOGO

La identidad corporativa de una empresa es su carta de presentacion, su cara frente al pablico; de esta identidad
dependera la imagen que la gente se forme de dicha organizacion.

Sencillo:

Facil de ver o leer, Claro, Abstraido o esquematico. Algo complicado no es apropiado para la identidad de la marca.
Practico:

El logo debe ser apropiado para ser utilizado en distintos medios: TV, internet, ropa, impresos, uniformes, etc. Debe estar
preparado para presentarse en muy diversos tamafos y colores y seguir siendo legible o entendible.

Consistente , armonico, coherente:

Todos los elementos del logotipo deben de ser combinados a conciencia: Imagen, tipos de letras {(mejor solo un tipo de letra),
colores, etc.

Unico:
No sirve de nada tener una imagen excelente o un nombre sobresaliente si son parecidos a los de alguien mas, especialmente
sila otra marca tiene mads presupuesto invertido en publicidad.

Memorable y de facil reconocimiento:
Si se aplican los puntos anteriores, la marca serd memorable, facil de recordar. El color es un elemento importante, por lo
general el elemento mas facil de recordar , también la tipografia o ciertos signos o simbolos.

Un reflejo:
Debe reflejar los valores, las caracteristicas y objetivos de la empresa.

Adaptable:

Debe adaptarse al publico meta. No muy moderno para receptopres conservadores, no muy conservador para mercados
modernos.

Sustentable:

Actual, pero algo clasico. Muchas empresas actualizan sus logos cada 20 afos. Por eso es importante tener un concepto que no
se vuelva obsoleto en poco tiempo.

Es necesario mantener una coherencia visual en todas las comunicaciones que una empresa realiza; folletos, papeleria, paginas

web, etc.
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TIPOS DE LOGOS |: LOGOTIPO

Logotipo: Es el tipo de Logo que carece de icono, imagen o simbolo, sélo tiene tipografia (letras). La
eleccion de la fuente (tipo de letras) es tan importante como la eleccién de las palabras que escribira con ellas
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TIPOS DE LOGOS 1I: ISOTIPO

|SOtip0: También llamado “imagotipo”. Este tipo de Logo se basa exclusivamente en icono, simbolo o imagen y carece de

tipografia (letras o palabras). Una de las mayores ventajas del isotipo es su poder memorable.
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TIPOS DE LOGOS Ill: ISOLOGOTIPO

Isologotipo: Este tipo de Logo combina al logotipo y al isctipo, Tipografia y simbolo
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LOGOS DE METROS DE CIUDADES
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EVOLUCION DE ALGUNOS LOGOTIPOS
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

El Edificio como motivo

REQUENA
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

El Edificio como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

El Edificio como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

El Entorno como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

El Entorno como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

El Entorno como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Las iniciales como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Las iniciales como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Las iniciales como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Los libros o el estudio como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Los libros o el estudio como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Artistas o su estilo como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Formas geométricas abstractas como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

Formas geomeétricas abstractas como motivo
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS

El propio nombre como motivo
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OTROS LOGOTIPOS DE INSTITUTOS
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LOGOTIPOS DE INSTITUTOS
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LOGOTIPOS CREATIVOS
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PIANO FOREST
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GREENLABS
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Hartford Whalers
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Elproceso de creacion de un Logo, es
un proyecto que debe seguir todos los pasos que
has aprendido hasta el momento. Analisis, diseio o
planificacion, desarrollo y verificacion. Asi mismo al
tratarse de la maxima representacion de una marca,
no olvides lo que acabas de aprender en el anterior
tema de esta unidad. Una marca define la identidad
del producto que tiene que representar.



El primer paso sera el analisis:

-Debes definir el problema: En este caso se trata de crear un Logo para una
agencia de detectives. Al querer representar graficamente esta agencia, debes
conocer cual es su identidad como marca.

Despues de una puesta en comun con tus clientes, averiguas que se trata de
dos personas jovenes. Emilio Garcia licenciado en criminologia y Javier Garcia
detective profesional. Sus intenciones son investigar cualquier tipo de caso
gue se les presente. Son personas dinamicas Yy aficionadas a los comic
relacionados con el tipo de trabajos que ellos realizan. Desde Tintin al
detective San Pezzo. También son entusiastas del cine negro de los afnos 40.
Quieren transmitir una imagen seria, puesto que no quieren que su juventud
sea motivo de desconfianza para su futuro cliente. Al mismo tiempo quieren
gue su imagen tenga algo de original y diferente de las de la competencia.
-Investiga sobre otras posibles soluciones gue existen en el mercado.

ELCHE
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En la siguiente fase de
disefio o planificacion
es el momento de
Inspirarse y de
experimentar. Teniendo
en cuenta los gustos y
necesidades de
nuestros clientes, has
de investigar sobre todo
aquello que les gusta y
guieren transmitir.




Estas en la fase de desarrollo:
Realiza todos los bocetos que
creas necesarios y justifica tu
trabajo grafico teniendo en
cuenta siempre la identidad de
marca de tu cliente. Desarrolla la
idea.




El perro representa la astucia, el poder de encontrar lo imposible
en cualquier lugar o situacion. Este perro es especial, tiene
sombrero como los detectives de los ainos 40 tan admirados por
nuestros clientes. Casualmente sus apellidos Emilio Garcia y
Javier Garcia coinciden ¢ Por qué no hacer un simil con los
conocidos detectives de Tintin Hernandez y Fernandez?




La agencia se llamara Garcia&Garcia. Si alargamos la G de la inicial de cada
apellido podras convertirlas en ojos que vigilan.

Todos los logos de detectives, generalmente incluyen la lupa tras los o0jos que
Inspeccionan. En tu caso, seras mas original, e incluiras unas gafas antiguas
gue den seriedad a tu diseno final.

En cuanto al color, el blanco y negro representa el cine negro de los afios 40 y
el rojo la sangre y la pasion. Quieres que tu logo resulte serio pero que al
mismo tiempo llame la atencion. El toque de color rojo debe ser muy sutil y
equilibrado para que no de sensacion de peligro.
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El dltimo paso sera el de verificacion:
En el caso del logotipo debes ensenarlo
al cliente y explicar de donde procede la
idea y justificar la identidad de marca
gue has pretendido dar a su empresa.
Una vez aprobado por el cliente es
importante crear una ficha técnica del
logo en la que se incluye:

El logo principal con las medidas de
proporcion y relacion entre elementos.
Las cantidades de color en CMYK (0
pantone exacto)

Las alternativas del logo en cuanto a
variacion de tamafo o si puede
aparecer por separado logotipo y
simbolo. Si hay alguna alternativa en
horizontal, la propuesta de color en
B/N...

La tipografia recomendada para el resto
de aplicaciones.

Cuantas mas especificaciones
entregues a tu cliente menos
distorsionaran el logotipo en futuras
aplicaciones.

CLIENTE Garcla&Garcia
detectives y asociados

LOGO PRINCIPAL

rcia &Varcia MF°

J

Y
\Ua

N
q

VERSIONES ALTERNATIVAS DEL LOGO

COLOR CMYK
NEGRO C:0% M:0% Y:0% K:100%
ROJO  C:0% M:100% Y:100% K:0%

Isotipo

h !

version B/N

Logotipo

arcia & arcia

detectives y asociados

version HORIZONTAL

arcia &Uarcia

FUENTES QUE SE ACONSEJAN PARA EL RESTO DE APLICACIONES

Scala Sans Bold Italic

2HH7890 |@L$%N&* (f=+
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abodefghijklmanopgrstuvwxyz

1234567890 |@L£$% &* ()=+
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUWVXYZ
abedefghiiklmaneparstuvwxyz

ROGAMOS NO DISTORSIONEN SU LOGO



/ consejos para crear
Y
diferenciar tu logotipo



Sencillez. Es un logotipo,
no una ilustracion. Lo que
buscamos es plasmar en
una imagen la idea de
nuestra empresa/blog. No
tenemos gque abusar de los
detalles que compliquen su
estructura. Cuanto mas
simple y sencillo sea, mas
facil de recordar para aquel
gue tenga oportunidad de
verlo.



Colores. Nuestro logo lo
utilizaremos no solo para
nuestra web, también para
nuestras tarjetas, facturas,
folletos publicitarios, ... Por
lo que es aconsejable no
utilizar demasiados
colores. Y hacer una
prueba de como quedaria
el diseino en blancoy
negro, escala de grises y
cambiando los colores.



Tipografia. Si afiadimos un texto a nuestro logo,
debemos tener en cuenta que no siempre lo
publicaremos en tamano extragrande, por lo que
tenemos varias opciones:

Usar el texto solo en algunas ocasiones.

Que sea un texto breve, facil de leer y que no se
complique la legibilidad al reducirlo.

Si el nombre de tu marca/blog es impactante,
puedes usar ese texto como logotipo. Siempre
teniendo en cuenta que la tipografia debe ser
sencilla y facil de leer, cuanto mas sencilla mucho
mas facil para quien lo vea.



Originalidad. No imitar a otros.
Queremos ser originales y transmitir
nuestro propio mensaje. Podemos
Inspirarnos en los grandes logotipos
conocidos, fijandonos en que los hace
diferentes del resto, pero nunca
copiarlos. Aqui se incluye no usar
cliparts predisenados ni imagenes
descargadas de internet que restan
originalidad a nuestro diseno.



Transmitir una emocion. Actualmente
todos buscamos emociones, sentimientos,
algo gue nos haga sentir especiales cuando
adquirimos un producto o servicio. No
compramos solo por necesidad, sino por
"capricho". En este apartado viene bien hacer
una breve lista de las emociones y
sentimientos que gueremos transmitir con
nuestra Marca y aplicarlas de alguna manera
en el diseno de nuestro logo.



Proporcion. Este concepto viene de antiguo y se
sigue utilizando en la actualidad. Supongo que
alguna vez habréis oido hablar de la geometria, la
divina proporcion o la proporcion aurea. Este
apartado es de vital importancia si gueremos
transmitir equilibrio y estabilidad con nuestro
logotipo. Ademas las formas geometricas son mas
rapidamente reconocibles.



Atemporal. Queremos que nuestra perdure en
el tiempo. Qué mejor manera de que nuestro
logotipo permanezca en el tiempo, sin pasarse de
moda, que aplicando los conceptos anteriores.
Sencillez, originalidad, legibilidad, tipografia
sencilla, proporcion, transmitir emociones unicas e
Inherentes del ser humano a traves del tiempo...
Un claro ejemplo de este factor es el logotipo de
Coca Cola.
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http://www.paellacreativa.com.ar/2013/11/10/25-logos-inspirados-en-triangulos/
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LAS CIRCUNFERENCIAS
QUE CONFORMAN EL
LOGOTIPO DE APPLE
CUMPLEN LA
PROPORCION AUREA.



= — =1618

TANTO LA RELACION

B ENTRE LAS
CIRCUNFERENCIAS QUE
CONFORMAN EL
LOGOTIPO COMO LA
RELACION ENTRE LA
ANCHURA Y ALTURA

A DEL MISMO CUMPLEN
LA PROPORCION
AUREA




AL DIVIDIR EL DIAMETRO DE LA CIRCUNFERENCIA
MAS GRANDE ENTRE EL DIAMETRO DE LA

? = 1.618 CIRCUNFERENCIA MAS PEQUENA, SE OBTIENE
EL NUMERO AUREQ.
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AL DIVIR A ENTRE B,
O A' ENTRE B' OBTENEMOS,
EN AMBOS CASOS, EL
NUMERO AUREO

[a A’
Pt 1.618



LOS CIRCULOS CON LOS

QUE SE COMPONE EL
LOGO DE TWITTER
ENCAJAN EN LA
PROPORCION AUREA
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NATIONAL .
GEOGRAPHIC A -1618

SI DIVIDIMOS EL ALTO
ENTRE EL ANCHO DEL
LOGOTIPO DE
NATIONAL
GEOGRAPHIC,
OBTENEMOS EL

fa) NUMERO AUREO: 1.618
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SI DIVIDIMOS CADA
CIRCUNFERENCIA
ENTRE LA SIGUIENTE
OBTENDREMOS EL
NUMERO AUREQD: 1,618
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8 EL LOGOTIPO DE GRUPO

BOTICARIO SE
CONSTRUYE SEGUN
grupo boticario LAS PROPORCION
AUREA.
)
\
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