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Tema 13. Cuestion de argumento

Argumentar consiste en defender una opinion alegando razones que la apoyen. Hay
que tener claro que al expresar opiniones se construye un tipo especial de texto, llamado
"texto argumentativo”. El objetivo de la argumentacion es convencer a las personas que
nos escuchan, e incluso persuadirlas para que adopten un comportamiento determinado.
Como podemos imaginar eso no siempre es facil. Por ello debemos tener en cuenta
algunas caracteristicas de los textos argumentativos y también las técnicas que se utilizan
en ellos. Si al final aprendemos a expresar mejor nuestras opiniones, si somos buenos
argumentadores, si convencemos, el esfuerzo habra merecido la pena. ¢ Te convence?.

Un texto argumentativo completo suele tener las siguientes partes:

o Introduccion, en la que suele enunciarse el tema o incluso la tesis del texto.

e Argumentos, es decir, las razones que apoyan la tesis.

e Conclusion. Es la parte final de la argumentacion, en la que habitualmente se
reformula la tesis y se hace referencia a los argumentos mas importantes.

Los textos argumentativos también suelen usar recursos como los siguientes:

= Conectores de caracter causal: Por tanto, su fin es sencillamente una cuestion de
voluntad.

= Ejemplos o analogias: Observemos un ejemplo: “Los hombres de esta empresa
son buenos profesionales”.

= Férmulas que impliquen al receptor: El delirio al que nos lleva la progresiva
aceptacion de la hipdtesis de que existe un lenguaje sexista...

Hemos usado la palabra “tesis” para referirnos a la idea principal de un texto
argumentativo. Pero cuidado, no hay que confundir la tesis con el tema. Aquello de lo
que un texto trata es el tema, mientras que la tesis es la idea que se pretende defender. Por
ejemplo, el tema de un texto puede ser “los accidentes laborales” y la tesis “hay que
controlar las medidas de seguridad para reducir los accidentes laborales”. Por recordar un
aspecto que vimos en el bloque anterior, la tesis se enuncia en una estructura oracional,
mientras que el tema puede expresarse simplemente mediante un sintagma.

Para poder extraer la tesis que se defiende en un texto es fundamental realizar una lectura
atenta del mismo, y distinguir las ideas principales de las secundarias o de los ejemplos
que se proponen. En el siguiente ejercicio vamos a poner a prueba tu capacidad de
comprension: lee con atencion la siguiente carta al director, publicada en el diario El
Pais:

Octogenarios
Javier Cordero Ruiz 26/11/2016

Quiero rendir homenaje a las personas que actualmente tienen entre 80 y 89 afios. Nos
han ensefiado a valorar las cosas, el espiritu de sacrificio, su sentido de la responsabilidad,
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la motivacién por el trabajo bien hecho. Su nifiez y adolescencia transcurrieron entre la
Guerra Civil y la posguerra. Fueron afios dificiles, de escasez y penuria, de autarquia, de
mucho analfabetismo. A pesar de ello, salieron adelante con esfuerzo y dedicacion.
Vivieron el nacimiento de la television, que les ayudo a sobrellevar la profunda depresién
econdmica y social en la que se encontraban inmersos. La industrializacion y
modernizacion de los afios sesenta significé un gran avance en los aparatos eléctricos para
la realizacion de las tareas domesticas. Los coches se fueron haciendo cada vez mas
importantes en los desplazamientos. Llego la democracia, la universalizacion de las
pensiones, los viajes del Imserso. Intentaron, con orgullo, dar estudios a sus hijos. Ahora
disfrutan de sus nietos e intentan adaptarse a las nuevas tecnologias. Han visto la
evolucion desde una Espafia rural y atrasada al Estado de bienestar que hoy conocemos.
Desde una sociedad de tintes autoritarios a otra de derechos y libertades. Va por ellos.—

Javier Cordero Ruiz. Madrid. Diario EL PAIS

Si en vez de expresar una opinion puntual, como es el caso que acabamos de ver en los
foros, debes elaborar un texto argumentativo completo, ten presente los siguientes
consejos:

1. Determina claramente cudl es la tesis del texto.

2. Ten en cuenta al receptor o receptores a quienes vaya dirigido el texto.

3. Cualquier afirmacion ha de estar sustentada por una serie de argumentos, por ello
busca todos los argumentos posibles a favor de tu tesis.

4. Ten en consideracién las opiniones, creencias y valores del destinatario para
elegir aquellos argumentos que mejor puedan convencerle y desestimar los
restantes.

5. Debes prever las posibles objeciones del adversario a dichos argumentos. Utiliza
los contraargumentos.

6. Una buena introduccion contribuye a captar la aprobacion de los receptores.

7. El orden de los argumentos es un factor esencial. Por tanto, incluye los
argumentos mas solidos al final. Evita las divagaciones, que podrian entorpecer
la comprension.

8. La conclusion debe tener fuerza e interés para ganarte a los receptores.

9. Emplear la lengua de forma adecuada, concisa y clara, sin renunciar a la ayuda
que pueden proporcionar los recursos literarios.

10. Intenta que el texto sea coherente y emplea bien las normas de cohesién.
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Extension texto argumentativo

(DENTRO DE DESARRLLO)

Seqgun la situacion comunicativa, se distingue entre :

ESTRUCTURA MONOLOGADA: La voz de un solo sujeto organiza la totalidad del
texto argumentativo. Es el caso del investigador que valora el éxito de un
descubrimiento en una conferencia.

ESTRUCTURA DIALOGADA: El planteamiento, la refutacion o la justificacion y la
conclusion se desarrollan a lo largo de réplicas sucesivas. Es el caso de los debates
en los que es facil gque surjan la controversia, la emision de juicios pasionales, las
descalificaciones y las ironias.

Seguin el orden de los componentes, se distinguen varios modos de razonamiento:

La DEDUCCION (0 estructura analitica) se inicia con la tesis y acaba en la
conclusion.

La INDUCCION (o estructura sintética) sigue el procedimiento inverso, es decir, la
tesis se expone al final, después de los argumentos.

A su vez, | 0s argumentos empleados pueden ser de distintos tipos:

Argumentos racionales: Se basan en ideas y verdades admitidas y aceptadas por
el conjunto de la sociedad.

Argumentos de hecho: Se basan en pruebas comprobables.
Argumentos de ejemplificacion: Se basan en ejemplos concretos.

Argumentos de autoridad: Se basan en la opinion de una persona de reconocido
prestigio.

Argumentos gque apelan a los sentimientos. Con estos argumentos se pretende
halagar, despertar compasion, ternura, odio...

PROCEDIMIENTOS DISCURSIVO S

Se trata de procedimientos gque no son exclusivos de la argumentacion antes bien son compartidos -
por otros modos de organizacion textual, como la exposicion. Destacan: (AMPLIACION

DE RECURSOS)

La DEFINICION. En la argumentacién se emplea para explicar el significado de

conceptos. En ocasiones, se utiliza para demostrar los conocimientos que tiene el
argumentador.

La COMPARACION {0 analogia) sirve para ilustrar y hacer mas comprensible lo
explicado. Muchas veces sirve para acercar ciertos conceptos al lector comian,

La CITAS son reproducciones de enunciados emitidos por expertos. Tienen el
objetivo de dar autenticidad al contenido. Las citas se emplean como argumentos de
autoridad.

La ENUMERACION ACUMULATIVA consiste en aportar varios argumentos en
serie. Cumple una funcion intensificadora.

La EJEMPLIFICACION se basa en aportar ejemplos concretos para apoyar la tesis.
Los ejemplos pueden ser el resultado de la experiencia individual.

La INTERROGACION se emplea con fines diversos: provocar, poner en duda un
argumento, comprobar los conocimientos del receptor...
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Cuando vamos a un quiosco, ademas de periddicos diarios, encontramos una gran
variedad de publicaciones. Pero no sélo en los quioscos: en muchos establecimientos, en
el transporte publico, incluso paseando por la calle en algunas ciudades alguien puede
entregarnos un periddico gratuito, o entramos en un bar y encontramos diferentes revistas
que se ofrecen también de forma gratuita. La prensa esta presente en nuestras vidas.

En la prensa escrita se incluyen aquellas publicaciones periddicas cuyo objeto es informar
y entretener, asi como generar opiniones en la sociedad. Su publicacién puede ser diaria
o semanal (aungue también hay publicaciones con distinta periodicidad). Su formato
también puede variar, desde el conocido como "formato sabana” (de 60 x 30 cm.
aproximadamente) que utilizan algunos de los diarios mas prestigiosos en el mundo, a un
formato méas pequefio, que es habitual en las revistas semanales o0 mensuales.

Aunque los origenes del periodismo se remonten al siglo XVII, su auténtico auge como
fendmeno de masas se inicia en el siglo X1Xy, sobre todo, con el desarrollo de la sociedad
industrial. En el siglo XX los periddicos han tenido que competir con otros medios para
transmitir las noticias (radio, television...) y han terminado adaptandose a los nuevos
tiempos, sobre todo con la creacion de versiones digitales accesibles a través de Internet.

Tipos de publicaciones

Volvemos al quiosco; ante tal variedad de publicaciones, los mismos quiosqueros se ven
obligados a poner un poco de orden, para no desorientar a los compradores. Por ello
suelen colocar los periodicos diarios en un area determinada, los semanarios en un lugar
diferente, las publicaciones especializadas en otro, los coleccionables, por no hablar de
los "regalos"... asi cada uno encuentra lo que busca. Pongamos nosotros también un poco
de orden:

Generalmente, las publicaciones periddicas se dividen en dos grandes grupos:

o Prensa generalista. Pertenecen a este grupo los periddicos de informacion no
especializada. En general son publicaciones diarias que ofrecen informaciones y
opiniones vinculadas a la actualidad.

o Prensa especializada. Son aquellas que se centran en un tema concreto: cine,
viajes, tecnologia, deportes, musica...

¢ Prensa en papel o prensa digital?

Ademas de la distincidn entre prensa generalista y especializada, en la actualidad tenemos
que diferenciar también entre la prensa en papel y aquella otra que se encuentra en
formato digital. Algunos auguran que Internet acabara con los periddicos en papel. De
hecho, la mayoria de los diarios generalistas ofrecen desde hace tiempo ambos formatos.
En cambio, hay revistas que s6lo se publican en papel o, por el contrario, se encuentran
unicamente a traves de Internet.
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Si de un mismo periédico comparamos su version en papel con el formato digital, aun
coincidiendo en la mayor parte de los contenidos, las diferencias que encontraremos son
notables. Por supuesto, en cuanto a los lectores, hay partidarios de uno u otro tipo, e
incluso es cada vez mas frecuente que una misma persona combine la lectura a través de
ambos medios en funcion de las circunstancias.

En algunos aspectos, las ventajas de la prensa digital son indudables. La prensa digital
tiene caracteristicas como las siguientes:

e Se puede recuperar y encontrar cualquier informacion de forma selectiva y
rapida.

o Virtualidad: se puede distribuir de manera virtual e instantanea un nimero
indeterminado de copias del mismo documento.

o Actualidad de la informacion. Permite la renovacion o reedicion de los
contenidos con una periodicidad maés flexible que las publicaciones impresas.

« Interactividad. La informacion incluye enlaces entre pantallas, objetos, etc. y las
noticias pueden relacionarse con elementos multimedia. Ademas los lectores sin
mucha dificultad pueden opinar o hacer comentarios sobre lo que leen.

o Posibilidad de personalizacion por parte de los usuarios, respondiendo a sus
gustos o intereses.

« Es facilmente actualizable o editable.

En cualquier caso, son muchos los que piensan que la prensa digital no supone una
amenaza para la prensa en papel, ya que cada una responde a un tipo de publico diferente.
El periddico sigue siendo un objeto comodo, de poco valor y facilmente transportable, y
aun queda un gran namero de personas que no se acostumbran a leer en un monitor.
¢Quién sabe qué ocurrira en el futuro?

La prensa escrita es un conjunto de publicaciones periodicas cuyo objeto es informar
y entretener, asi como generar opiniones en la sociedad. Podemos encontrar prensa
generalista, no especializada en ningin tema concreto y prensa especializada.
También la podemos encontrar en formato digital o formato papel.

1. Portada

Ocupa la primera plana, por lo que de entre todas las partes del periddico, el papel de esta
es fundamental ya que suele ser el punto que llama la atencion del lector. Por eso se
seleccionan las noticias mas importantes del dia para publicarlas en la “primera plana”.
La primera pagina es una seleccion de las mejores noticias de todas las secciones, y se
debe disefiar de manera que de un solo vistazo el lector puede hacerse una idea de lo que
es lo més importante que ha ocurrido en el dia y de lo que va a encontrar en el interior del
periddico.
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Cabeceras
Partes del periddico, ubicadas en la portada del mismo, y es lo que nos permite la
identificacion del diario. Esta constituida por los siguientes elementos:

o El nombre del periddico.

« Ellogotipo: dibujo que lo identifica.

o Ellema: Frase que define la linea ideoldgica del periddico.

o Datos: espacio de la cabecera donde se ubica informacion del propio periddico
(direccion, teléfono).

o Fecha del ejemplar.

o Afios de publicacion del periédico.

o Numero del ejemplar.

e Precio.

Foto del dia

Es aquella que complementa la noticia principal acompafiada de su pie de foto, que se
trata del texto que acompafa a la fotografia y que tiene como objetivo ayudar a interpretar
el sentido de la imagen. Es otra de las partes del periddico que ocupa un espacio en la
portada, a fin de captar la atencion del lector.

Ventana

Se coloca usualmente en la parte superior de la pagina, a los laterales del rétulo o por
encima de éste. También la sitlan algunos diarios entre la cabecera y la informacion.
Consiste en una noticia corta, que en muchos casos se presenta con una imagen.

Sumario
Consiste en la sintesis de los articulos que se encontraran en las secciones del diario. Es
una especie de indice.

Rataplanes

Son llamadas en portada a una informacion que se desarrolla en el interior. Algunos
diarios sitian uno o dos rataplanes en la cabecera, a ambos lados del rétulo. Es un texto
corto redactado de una manera que causa impacto.

Publicidad
Consiste en los anuncios de los patrocinantes, y suele colocarse casi siempre en la parte
inferior.

2. Secciones

Consiste en la division basada en la clasificacion del tipo de informacion presentada en
los articulos. Considerando la variedad de noticias que se puede manejar, su clasificacion
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resulta muy importante para evitar la sensacion de confusién en el lector, y en muchos
casos para ayudarlo a ubicar el grupo de publicaciones de su interés (no todas las personas
leen todo el contenido).

Un diario contiene en promedio alrededor de unas 100 informaciones entre cronicas,
noticias y reportajes; de no manejarse criterios para presentar la informacion, su lectura
seria algo cadtico y seria imposible su disefio.

En pocas palabras, podemos decir, que las secciones equivalen a los capitulos de un libro,
y son simplemente una forma de organizar la informacion para que no pierda su sentido.

Criterios de clasificacion
o Tipo de lector: Consiste en el anélisis de los diferentes tipos de motivacién que
pueden inducir a la persona a la revision del periddico, presentando la informacion
de manera de tener mayor alcance en los distintos tipos de publico.
o Tematica: Busca mantener homogeneidad en la informacion presentada.
« Ambito de difusion: Considera el contexto que rodea la publicacion (factores
geogréficos, politicos e historicos)

Presentacion de la informacion

Existen estudios orientados a la determinacién de la manera habitual en que los lectores
realizan la lectura en un periodico. Aunque tradicionalmente se consideraba que el primer
lugar donde la persona situaba su atencion eras en el espacio superior derecho; por ello,
en la actualidad, en cambio, se manejan dos teorias:

o Lecturacircular: La cual sostiene que la lectura de la primera pagina es circular,
comenzado en el angulo superior izquierdo y siguiendo el sentido de las agujas
del reloj. Por ello, la noticia principal se coloca en el angulo superior izquierdo,
en lo que se denomina region o area Optica primaria.

e Lectura en “Z”: Considera que la parte superior tiene mayor valor que la inferior
y que la izquierda tiene mas valor que la derecha. Realiza una division en
cuadrantes, siendo el mas importante el superior izquierdo y el menos, el inferior
derecho. En consecuencia, segun esta teoria la vista hace una lectura siguiendo el
trazado de la letra zeta (2).

Importancia

La presentacion en forma organizada de las noticias propicia que el lector realice una
lectura aislada de las mismas, sin embargo, al mismo tiempo facilita su localizacion
dentro del periédico. Cuando un periddico ya se ha establecido, tiene una forma similar
de manejar sus criterios de organizacion, aunque puede ocurrir que varie el orden de
presentacion o de las denominaciones, pero una vez que el periodico ha establecido una
estructura, la mantiene con el fin de acostumbrar al lector a la localizacién rapida de las
noticias. EI nombre de cada seccidn aparece en la parte superior de las paginas que la
integran, y podemos encontrar que la primera pagina de cada seccion suele llevar una
cabecera de mayor tamafo.
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3. Cuerpo del periddico

El bloque de noticias que conforman la publicacién es una de las partes del peridédico més
importantes, ya que consisten en el “corazén” de la publicacion. Se puede decir que esta
conformada por las secciones del mismo.

Secciones que conforman el cuerpo de un periodico:

o Opinidon (columnas), articulos criticos sobre temas polémicos como
politica y economia.

o Editorial, consiste en la carta del editor que toca un tema que engloba la
publicacion.

o Cartas de los lectores, consiste en cartas escritas por usuarios pueden ser
de agradecimiento o solicitud.

« Entrevistas, articulos basados en testimonios.

« Internacionales, incluye una seccion de noticias de ambito internacional.

« Politica, noticias que afectan el &mbito politico del pais.

« Sociedad, noticias sobre eventos sociales.

« Economia, describen los factores que afectan el sector econémico y monetario.

o Deportes, resultados de campeonatos, torneos o competencias en el ambito
deportivo.

» Espectaculos, noticias sobre cine, arte y television.

« Suplementos: el tiempo, hordscopo, pasatiempos, resultados de loterias, etc.

4. Contraportada

Ubicada en la dltima pagina, su objetivo es el de complementar la informacion gque ha
sido presentada en la primera pagina, mediante la inclusion elementos que tienen que ver
con la informacion, la opinién y la publicidad. Partes del periodico que suelen incluir un
reportaje, una entrevista 0 una columna y de naturaleza mas ligera, que en ocasiones
puede ser de tono humoristico e irénico, y esto es lo que los estudios catalogan como un
impulsor de lectura, y por eso apuntan que esta Ultima pagina tiene unos elevados indices
de lectura. En lo referente al contenido presentado, en la mayoria de los casos la ultima
pagina recoge informacion social, temas romanticos o publicidad; ya que, conjuntamente
con la portada, es una de las partes del periédico que mas captan la atencion del lector.
Muchos diarios tienden a colocar una mancheta destacando el rétulo del periddico.

Se utiliza el punto en las siguientes ocasiones:

o Al final de una oracion, de una parrafo o de un texto. Se les llama respectivamente
punto y sequido, punto y aparte, y punto final.

e Enlas abreviaturas: pag., €j., Sr., Dr.

e Al poner la inicial de un nombre propio cuando se acompaiia del apellido: M. de
Cervantes
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Se escribe coma:

o En una enumeracion, para separar los elementos de la misma, menos delante de
las conjunciones y, ni, o: Fui a mi casa, al parque, a la tienda y a casa de mi
abuela.

o Para separar los nombres propios cuando nos estamos dirigiendo a alguien. Este
uso se llama vocativo: Juan, ven aqui.

e En aclaraciones o especificaciones: Pedro, el hijo de Marcos, es muy buen
estudiante.

e Enlos nimeros, cuando se da la parte decimal: 2,50 euros

Se usa el punto y coma:

o En las enumeraciones cuando ya se han usado comas: Maria por la mafiana
comio peras, manzanas y naranjas; y por la tarde pasteles de fresas.

« Delante de conjunciones o locuciones conjuntivas como: no obstante, sin
embargo, pero, etc




