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Las programaciones didacticas de los mddulos de “Marketing en la actividad comercial” y “Procesos de
venta”, para el curso 2019-20 quedan modificadas de acuerdo a las instrucciones de 23 de abril de la
Viceconsejeria de Educacion y Deporte relativas a las medidas educativas a adoptar en el tercer
trimestre del curso 2019/2020.

Principios generales que deben informar la docencia en este tercer trimestre:

- Hay que evitar la sobrecarga de tareas y estas se adecuen a las caracteristicas de cada alumno,
y teniendo como uno de los objetivos principales intentar paliar la desigualdad que se pueda
producir entre unos y otros.

- La actividad docente se centrard en la recuperacién y el refuerzo de lo trabajado en los dos
primeros trimestres, poniendo el foco en los aprendizajes imprescindibles. Y si fuera posible y
beneficioso para el alumnado se avanzara en lo previsto en las programaciones.

En lo relativo a los curriculos previstos:

- Lasactividadesy contenidos que se queden sin impartir en el curso 2019/20 como consecuencia
del confinamiento establecido por la pandemia COVID-19 correspondientes a cada médulo de
12 de este Cicloy en funcidon de cdmo sea la incorporacion al curso y la evolucién de la pandemia
y las normas sanitarias que se establezcan, podrian impartirse con 2 temporalizaciones
diferentes:

1. Agrupadas de forma intensiva durante el primer mes del préximo curso.

2. Alolargo de todo el primer trimestre del préximo curso.

La decision concreta sobre qué aspectos se desarrollaran en esta tercera evaluacién del curso
2019/2020, en cada uno de los médulos que imparto se enumeran a continuacion:

- Para el desarrollo de todas las actividades durante este tercer trimestre, bien sea de
recuperacion o de refuerzo, los alumnos contaran con todas las explicaciones, la resolucion de
dudas y el apoyo del docente, y para ello se usaran las distintas herramientas que ya se han
venido utilizando a lo largo de los dos primeros trimestres, fundamentalmente el correo
electrénico y Classroom.

- Las actividades de recuperacion y refuerzo de lo trabajado en los dos primeros trimestres se
adaptara a cada alumno en concreto y se desarrollara mediante distintas actividades que
pueden ir desde la realizacién de resimenes, actividades de las distintas unidades, practicas
de comprobacién de aprendizaje, practicas finales; y solo en algunos casos muy concretos y si
se viera estrictamente necesario la realizacién de pruebas de recuperacion por medios
telematicos (p.ej.: videoconferencia).

- Paralos contenidos que no se han desarrollado por corresponder al tercer trimestre y que se
tratara de avanzar sobre los mismos siempre que fuera posible, se desarrollard de forma
similar a lo ya mencionado para las actividades de recuperacién y refuerzo, si bien, en este
caso la intervencién del docente serd mayor sobre todo en la sintetizacién y explicacién del
contenido. El contenido concreto que no se ha desarrollado y susceptible de avanzar sobre el
mismo es el siguiente:



MARKETING DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL:
Unidad 7: La distribucion.
Unidad 8: La comunicacién comercial.

Unidad 9: El plan de marketing.

PROCESOS DE VENTA:
Unidad 10: Documentos de formalizacién de cobro y pago (I).

Unidad 11: Documentos de formalizacién de cobro y pago (I1): pago aplazado (Las unidades
10y 11 pueden ser unificadas y sintetizadas en una Unica unidad).

Unidad 12: Determinacion del precio de venta (el contenido de esta unidad es muy similar a
la unidad 6 de Marketing “El precio” y puede ser considerado como desarrollado e impartido
al alumnado).

Unidad 13: El interés en las operaciones comerciales.

Unidad 14: El descuento en las operaciones comerciales. (Las unidades 13 y 14 pueden ser
unificadas y sintetizadas en una Unica unidad).

En cuanto a la evaluacién, calificacion, promocién y titulacidn, y su aplicacion concreta a los mddulos
gue imparto, y conforme a las instrucciones recibidas:

- Los alumnos que hayan superado los dos primeros trimestres, el trabajo que desarrollen
durante el tercer trimestre les podrd suponer una mejora en su calificacion final pero nunca
podra suponer una reduccion en su calificacién final.

- Los alumnos con algun trimestre suspenso, el trabajo que desarrollen durante el tercer
trimestre les podrd suponer la recuperaciéon de los trimestres que no hayan superado
anteriormente. Y, por lo tanto, tendran la posibilidad de aprobar el mddulo en su totalidad,
independientemente de que ya se hubiera realizado algunas pruebas de recuperacidn antes
del 14 de marzo.

- Los alumnos con algun trimestre suspenso y que no hayan mantenido contacto telematico, ni
consigan alcanzar los objetivos minimos del médulo en un hipotético examen de recuperacion
presencial que pudiera celebrarse en junio, habrd que diseiarle un informe detallado y
completamente individualizado con los criterios que deben cumplir para recuperar el médulo
en la evaluacion extraordinaria de septiembre. De conformidad con la normativa vigente, la
repeticion se considerara una medida de caracter excepcional que sdlo se adoptara en el caso
de que los aprendizajes no adquiridos le impidan seguir con aprovechamiento el nuevo curso
o la nueva etapa. La decision se tomara tras haber agotado las medidas ordinarias de refuerzo
y apoyo para solventar las dificultades de aprendizaje del alumno o alumna, asi como la
valoracion de las dificultades que el alumnado hubiera podido tener en el tercer trimestre
como consecuencia de la suspension de la actividad educativa presencial.



