¢COomo nos situamos en términos de sostenibilidad?

GROHE te da la respuesta

; Como actuamos en Euro-

d.pa ante la crisiz climética?
iQué pensemos de les politicas
medioambicntales?  iQué  valor
tiene la sostenibilidad? Para GRO-
HE, firma alemans lider mundial
en equipamiento sanitario v gri-
feria de calidad, como marce sa-
nitaria que ha buscado acciones
sostenibles durante décadas
problemes climéticos son de vitel
importancia_ ¥ ez por cllo que, con
motivo de la Cumbre del Clima de
la ONU, que sc inicid & fineles de
octubre en Glazgow, YouGov ree-
lizé une encuesta representativa

en :icte paises, (Alemania, Italis,
UE. Holanda, Francia, Dinamarca v
Rusia), en nombre de GROHE para

d4ar respucsia & cstds y otras pre-

Funtaz.

En Alemania, solo la mitad de
los encuestados (49%) conocen la
cumbre climética de la ONU. El
dato €5 muy similer al de Dinamar-
ca micntras que cn Italia ez
<l 74%, v en UK cl 68%. Solo cl 34%
de loz encuestados en Rusia cono-
cen esta conferencia. Ademés, el
61% de los encuestados alemenes
no estén satizfechos con las polit-

caz medioambientales de =u pai,
algo que zc refleja también en los
acmas pals

LOS MAGICOS 1,5 GRADOS

Solo el 16% de alemanes en-
cuestedos creen que ez alcenzeble
¢l abjetivo de 1.5 grados. En Fran-
cia, Reino Unido
¢l panorama es mds =
solo el 11% cree que pucde conse-
guirsc. En general, son més opti-
miztas sobre este tema los encues-
tedos de toda Europa que viven en
drees urbanes que los que viven en
zonas rurales.

{SOSTENIBILIDAD? iSl! - PERO
LO QUE CUENTA ES EL PRECIO
El 34% dc los alemancs en-
cucstados toma su decisioén tenicn-
do en cuenta el precio; solo el 2
tiene como priorided la sostenibi-
lided del producto. En Francie, el
49% tiene en cuenta la sostenibi-
lided al comprar. Rusia ocupe el
tltimo lugar en términos de soste-

nibilided.

En ¢l grupo de edad de 53
anos en edelante, hay mds perso-
nas dispuestas a comprar de me-
nera sostenible. Por lo contrario,

loz encuestados que viven en éreas
rurales deciden zegiin el precio

UN NUEVO LEMA: EVITAR LOS
RESIDUOS Y EL PLASTICO

Al comprer nuevos productes,
muchos encuestados valoren si
pueden ahorrar encrgia, pléstico
o agua con lz compra. En Alema-
nig, la disminucién de residuos v
plésticos ocupé el primer lugar
con un 62%, seguido del ahorro de
cnergia con un 37%. Ahs
importante para <l 45
encuestados.

=

Esto e: bastante diferente en
Dinamarca, donde el 33% ya ez
sensible 4 las emisiones. En Francia
el 38% presta atencion a reducir el
consumo de encrgfa v cl 47% vigila
cl consumo de egua.

EL CAMINO HACIA UNA MAYOR
SOSTENIBILIDAD

A la pregunta: équé factor ez
de mevor importancie para un fu-
turo mds sostenible? En Alemania
mencionan tres aspectos: la regu-
lacién gubcrnemen
sabilidad corporative v la accién
personal, con cerca de un 30% para
cade una.

Rusia tiene el valor més alto en
rérminos de sus propies acciones.
con un 28%. Los italianos atribu-
ven <l factor de influencia més alio

a la regulacién gubernamental, con
un 43%. En los Pafses Bajos, el 30%
dice que las emprezas ticnen la
mayor influenciz en conzeguir un
futuro mds sostenible.

EL COMPROMISO CON LA SOS-
TENIBILIDAD ES FILOSOFIA
EMPRESARIAL

Con una conciencia ceda vez
mayor sobre la escazez de recursos
v la eriziz climética. muchas empre-
s43 ticnen como punto de mira la
sostenibilidad. GROHE trabaja en
clla desde el afio 2000+ ha sentado
las bases para conseguir une eco-
nomis circular que ahorra recursos
en toda zu cadena de valor

Thomes Fuhr, Lider de acce-
sorios cn LIXIL International v Co-
CEO Grohe AG cxplice: “como par-
te de LIXIL Corporation, que opera
a nivel mundial, GROHE centra
todos sus esfue: en el cumpli-
miento de loz objetives climéticos
acordados en el Acuerdo de Parls
de 2015 v los Objetivos de Desarro-
lic Sostenible de la ONU

Por cjemplo. va producimes
sin emisiones de CO2 desde abril
de 2020. Tenemo: en cuenta el
principio de le cconomia circuler
con innoviciones como loz pro-
ductos certificados con el Cradle-
to-Cradle-Certified®. Con pro-
ductos como ¢l sistcma de egua
GROHE Bluc cvitamos ¢l consume

de botellas de plést
a los consumidores 2 que ze decan-
ten por un estilo de vide méz zos-
tenible. Las empresas zon palancas
importantes en la transformacién
hacie un futuro regencrativo. Y

€0 v animamos

GROHE epoya activemente la Cum-
bre del Clima de la ONU, porque
la accién ccondmica en armonia
con ¢l medio ambiente ez posible
¥ necesaria”
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